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LAS PALMAS

Lounaiskulman palvelu- ja matkailuklusterit

Hankeaika: 1.5.2025 - 31.12.2027 Hankebudjetti: 622 749 euroa

Las Palmas — Lounaiskulman palvelu- ja matkailuklusterit ~-hanke tuo Skotlannissa toimivaksi
todetun Business Improvement District (BID) -mallin kokeiluun ja kehittelyyn Vakka-Suomen
alueella.

BID-mallia on Skotlannissa menestyksekkaasti hyodynnetty erityisesti pienten ja keskisuurten
kuntien seka matkailualueiden kehittamisessa.

projektipaallikko Soile Vahela, 044 773 2219, soile.vahela@ukipolis.fi
projektikoordinaattori Anni Kauppila, 044 773 2214, anni.kauppila@ukipolis.fi
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AND The Oscar
Goes To




Uudenkaupungin
keskusta on ehdolla
o kategoriassa




1800-lukua

24 tunnin IKEA
Itameren edustava
risteily Unesco-

kohde




e Mitka olisivat Uudenkaupungin vahvuudet tassa
kilpailukategoriassa

e Mita opittavaa / taydennettavaa meilla viela olisi suhteessa
muihin tunnettuihin kilpailijoihin?

PURKU
e Hatkahdyttavimmat huomiot



24 tunnin
Itameren
risteily

Missa asioissa UKi olisi jo hyva risteily

e merija satama ovat osa keskustaa — nakymat ja tunnelma ovat valmiiksi “kansimaisia”

e torialue toimii luontevana kohtaamis- ja ohjelmapaikkana

e keskustassa on valmiiksi ruokaa, kahviloita ja pienia palveluja, kuten risteilyn eri ravintolat
e mittakaava mahdollistaa yhden illan kierroksen: kaikki on saavutettavissa

Mita opittavaa risteilyilta olisi

e paivan selkea dramaturgia (aamu-paiva-ilta)

e Teemaviikkomarkkinoinnit

e illalle yhteinen kohokohta (esitys, tapahtuma, nakyma)
e samanaikaisesti erilaista ohjelmaa eri kohderyhmille



IKEA

Missa asioissa UKki olisi jo hyva

e keskustassa on monipuolisia pienia liikkeita, jotka voisivat toimia eri “huoneina”
e historiallinen ymparisto tarjoaa inspiroivan taustan

e keskustassa on pysahtymisen paikkoja (kahvilat, ravintolat)

e kavija voi tehda luontevan kierroksen kaupungissa

Mita opittavaa olisi

e selkea asiakaspolku keskustassa

e inspiroivat esillepanot ja nayteikkunat

e pienia loytoja ja yllatyksia reitin varrella

e paikkoja joissa kavija levahtaa kesken kierroksen



Kauppa-
keskus

Missa asioissa UKki olisi jo hyva

e keskustassa on paljon paikallisia erikoisliikkeita

e kivijalkakaupat luovat persoonallisen ostosympariston

e palvelut ovat arkisen asioinnin kannalta keskeisella paikalla
e keskustassa on useita pienia keskittymia (tori, satama, kadut)

Mita opittavaa olisi

e keskustalla voisi olla yhteinen kaupallinen johtoajatus
e ankkurit jotka vetavat asiakkaita

e yhteiset kampanjat ja tapahtumat

e aktiivinen alueellinen markkinointi naapurikuntiin



Teemahuvi-
plliSto Missa asioissa Uki olisi jo hyva

e keskustassa on useita erilaisia paikkoja pienella alueella: tori, satama, puistot ja kadut
e merellinen ymparisto tarjoaa luonnollisen vetonaulan

e historiallinen keskusta antaa vahvan miljoon ja tunnelman

e mittakaava mahdollistaa koko alueen kokemisen kavellen

e liikuntapaikat ja muut huvitukset

Mita opittavaa olisi

e selkeat ikoniset vetonaulat

e alueiden teemoittaminen

e visuaalinen rohkeus ja elamyksellinen ymparisto

e paikat jotka houkuttelevat kuvaamaan ja jakamaan



1800-lukua

edustava Missa asioissa UKki olisi jo hyva
Unesco- | R
e empire-keskusta toimii lahes kuin valmiina lavasteena
kohde e meren ja vanhan kaupungin yhdistelma luo vahvan miljoon
e pienet kadut ja kulmat luovat loytamisen tunnetta
e kaupungissa on jo tarinoita ja historiaa, jotka voisivat toimia teemana

Mita opittavaa olisi

e historian nakyva tulkinta: opasteet, tarinat, reitit

e vahva ylpeyden ja arvon viestinta — paikallisetkin tietavat miksi paikka on erityinen
e |laadukas ympariston hoito ja yksityiskohdat

e matkailijalle helppo tapa ymmartaa paikan tarina
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Keskusta-alueen toimijat YHDESSA
laativat markkinointi /kehittamis /kokeilusuunnitelman, niin
etta yksittaisetkin toimenpiteet vievat koko aluetta eteenpain.

Suunnitelma sisaltaa konkreettisia toimenpiteita, joilla on
laajan kannatus.
Toimenpiteisiin on rahaa yhteensa 120 000 euroa, ¢li ne
toteutetaan.

Nyt olemme seka tekemassa suunnitelmaa, etta pohtimassa
ensimmaisia konkreetisia toimenpiteita syksylle 2026



Keskusta-alueen toimijat YHDESSA
laativat markkinointi /kehittamis /kokeilusuunnitelman, niin
etta yksittaisetkin toimenpiteet vievat koko aluetta eteenpain.

Suunnitelma sisaltaa konkreettisia toimenpiteita, joilla on
laajan kannatus.
Toimenpiteisiin on rahaa yhteensa 120 000 euroa, ¢li ne
toteutetaan.

Nyt olemme seka tekemassa suunnitelmaa, etta pohtimassa
ensimmaisia konkreetisia toimenpiteita syksylle 2026



120 000

budjetin vaikuttavuus

e ja saadaan takaisin vahintaan euro
eurosta, tuplattua, vai jopa
enemman

e jotka vaikuttavat viela vuosina 2028
ja 2029

e jotka hyodyttavat mahdollisimman
monia toimijoita

e Ovat mahdollisesti toteutettavissa
omin voimin jatkossa tai niiden
yllapitoa voidaan jatkaa



e ostaa markkinointiin ja
brandaykseen, suunnitteluun,
tuottamiseen liittyvia palveluja

Mihin rahaa voidaan kayttaa e vuokrata, tehda pienhankintoja
(valoja, viireja, koristeita)

o teettda karttoja, kyltteja,
infotauluja yms.

e kouluttaa toimijoita
e clavoittaa alueita

e toteuttaa pilotteja, kokeiluja



AIKATAULU

VUOSI 26 VUOSI 27

EVAT

KESA



Mihin jaatiin?

e Meilla on ollut infotilaisuus tammikuussa

e | suunnittelukokous helmikuussa > jossa
ideointiin toimenpiteita 3 eri teemassa.
Saavutettavuuden ja opastamisen teema jai
kasittelematta.



alva

tavoite?

Mika on taman p

e Saada kehitettya viime kerralla alkuun saatuja ideoita ja
raakileita

e Saada ensimmaiset ehdotukset niin hyvin muotoiltua,
etta niiden ydinidea tulee nakyviin ja osataan hahmottaa
mita osia/toimia/osaamista on ostettava niiden
toteuttamiseksi ja kilpailuttamiseksi



Alueen
tunnettuuden ja
markkinoinnin
kehittadminen

35-40 %
=~ 42 000-48 000 €

Yhtenadinen brandi ja
tarina

Yhteismarkkinointi ja
myynninedistaminen

Yhteiset kampanjat ja
kampanjapaivat

Viihtyisyys ja
houkuttelevuus

22-27 %
=26400-32400¢€

Sesongin ulkopuoliset
aktivoinnit

Yhteinen tapahtumateema tai
-kokonaisuus

Katutilan, oleskelualueiden
kehittaminen

Elinvoiman
vahvistaminen

22-27 %
=26400-32400¢€

Uusien yritysten houkuttelu
Tyhjien tilojen aktivointi

Keskustan kaupallisen
vetovoiman vahvistaminen

Tiedolla johtaminen ja
datan hyodyntaminen

Koulutukset ja sparraukset

Alueen
saavutettavuuden ja
loydettavyyden
lisdGminen

10-18 %
=12 000-21 600 €

Keskustan toiminnallinen
Jjasentaminen

Yhtenainen ja selkea
opastejarjestelma

Teemallisten kavely- ja
asiointireittien
rakentaminen

Pysakoinnin ja
asiointipisteiden opastus



MatkailuBID-tyopaja, ti 24.3.2026 klo 16:30 - 19,

Laitila, Louhenlinna
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