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Lounaiskulman palvelu- ja matkailuklusteri



LAS PALMAS

Lounaiskulman palvelu- ja matkailuklusterihanke

Hankeaika: 1.5.2025 - 31.12.2027 Hankebudjetti: 622 749 euroa

Las Palmas — Lounaiskulman palvelu- ja matkailuklusterit -hanke tuo Skotlannissa toimivaksi
todetun Business Improvement District (BID) -mallin kokeiluun ja kehittelyyn Vakka-Suomen

alueella.

BID-mallia on Skotlannissa menestyksekkaasti hyddynnetty erityisesti pienten ja keskisuurten
kuntien seka matkailualueiden kehittamisessa.

projektipaallikkd Soile Vahela, 044 773 2219, soile.vahela@ukipolis.fi
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Tavoitteena hyvin innovatiivinen ja kokeilupainotteinen

klusterikehittamishanke,

jossa mukana kaupanalan toimijat, erikoiskaupat,
palvelut, ravintola- majoitus- ja matkailusektorin
toimijat, tapahtumatuotanto ja vapaa-aikapalvelut,
kulttuuripalvelut seka kiinteistojen omistajat, kunnat ja

ko. palveluja tuottavat yhdistykset.
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Lounaiskulman palvelu- ja
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Yhteistyokunnat
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Laitila

Vehmaa
Taivassalo
Pyharanta
Kustavi




BID jasentaa toimintaymparistoa > antaa toiminnalle raamit.

Hankkeessa BID-mallia kaytetaan kahdessa eri kontekstissa:

1.Kuntakeskusten tai palvelukeskusten elinvoiman kehittaminen palvelu-BlDien
avulla. (Vakka-Suomen kuuteen kuntaan omat palveluBIDit, yhteensa 240 000 euroa)
e Tavoitteena on luoda toimintamalli, jossa paikalliset yritykset ja muut toimijat voivat

yhdessa kehittaa keskustojen elinvoimaisuutta, asiakasvirtoja, vipymaa, viihtyisyytta jne.

2. Vakka-Suomen matkailuBIDin perustaminen ja yhtendisen matkailubrandin
luominen (156 000€)
e Tavoitteena on yhdistaa alueen matkailutoimijat yhdeksi kokonaisuudeksi, jolla on
yhtenainen markkinointi- ja kehitysstrategia, mika tukee matkailun kasvua ja kestavyytta,

seka kehitetaan matkailulle, alueen rakenteen ja vahvuudet huomioivaa teemoitusta.



Mika Las Palmas-hanke on kaytannossa?

Tarkein ero tavalliseen hankkeeseen;
Tassa kehittamisessa yrittajat paattavat, mita tehdaan ja mihin rahat
kaytetaan!

Hanke vain mahdollistaa ja auttaa — eli tuo poytaan tyokalut, koordinaation ja rahoituksen.

Pyharannassa kehittamiseen on rahaa 15 000 euroa.

Rahalla voi esimerkiksi:

Kokeilla uuden tapahtuman jarjestamista

Tehda yhteismarkkinointikampanjoita (eri kanavat)

Lisata kohteiden saavutettavuutta esim. yhteisopasteilla
Elavoittaa kylakeskustoja, esim. penkein ja/tai kukkaistutuksin



Pyharannan matkailun kehittamisteemat

Alueen tunnettuuden ja yhteismarkkinoinnin
lisaaminen

Tapahtumien kehittaminen ja lisaaminen
Sesongin pidentaminen
Saavutettavuuden lisaaminen (myos digitaalinen)

Kylakeskustojen viihtyisyyden lisaaminen



Mieti kolme (3)
konkreettista
toimenpide-ehdotusta
jokaiseen teemaan

Esimerkiksi teemaan
kylakeskustojen viihtyisyyden
lisdaminen

Ehdotetut toimenpiteet:
tyhjien toimitilojen pop-up
kayton edistaminen
lisaa kukka-istutuksia
keskustoihin
epasiistien rakennusten ja
ympariston siistiminen




1. Alueen tunnettuus & yhteismarkkinointi

1. Mita Pyharannasta pitaisi kertoa ulospain?
. Mitka ovat Pyharannan tarkeimmat vahvuudet ja

vetovoimatekijat?
Mika tekee Pyharannasta ainutlaatuisen verrattuna muihin?

2 Kenelle Pyharantaa tulisi markkinoida?
Mitka kohderyhmat ovat tarkeimmat (matkailijat, mokkilaiset,

perheet, veneilijat..)?
Mihin kohderyhmiin haluaisitte panostaa ensi_m_r_néisena?

3. Mita yhteismarkkinoinnin muotoja tarvittaisiin?

-Millaisia yhteisia kampanjoita, teemoja tai
markkinointimateriaaleja yritykset (kunta) kaipaavat?
Millaisia palvelupaketteja voisimme muodostaa yhdessa?

Jos saisit 5 000 €, millaiseen markkinointikampanjaan sen
kayttaisit?



2. Tapahtumien kehittaminen & lisaaminen

1. Mitka nykyiset tapahtumat ovat onnistuneita — ja
miksi?

. Mitka tapahtumat houkuttelevat eniten vakea?

2. Mita uusia tapahtumia Pyharantaan tarvittaisiin?

. Minka tyyppinen tapahtuma puuttuu (ruoka, musiikki,
luonto, perhe, urheilu, hyvinvointi)?

. Millaista tapahtumaa asiakkaat ovat toivoneet?

3. Millainen tapahtuma toisi eniten hyotya yrityksille?

. Minka tyyppinen tapahtuma kasvattaisi myyntia ja
asiakasvirtaa? Millaisia palveluja yritykset voivat tuoda
osaksi tapahtumaa®”

Jos saisit 5 000 € tapahtuman kehittamiseen, mihin
sen kayttaisit?



3. Kylakeskustojen viihtyisyyden
lisaaminen
1. Missa paikoissa viihtyisyys puuttuu tai mika tuntuu

keskeneraiselta?

Onko kylissa paikkoja, jotka nayttavat epasiisteilta, tyhijilta tai
hoitamattomilta? Missa kohdin olisi eniten tarvetta parantaa
ympariston viihtyisyytta?

2. Millaista pienta ehostusta kylakeskuksiin tarvittaisiin?

Tarvitaanko lisaa penkkeja, istutuksia, kausivaloja,
kukkaistutuksia, roska-astioita? Mika lisaisi viihtyisyytta ja
tunnelmaa?

Jos saisit 5 000 € viihtyisyyden lisaamiseen, mihin sen kayttaisit?



4. Saavutettavuuden kehittaminen
(myos digitaalinen)
1. Miten asiakkaat talla hetkella loytavat Pyharantaan?

Suurimmat haasteet fyysisessa loydettavyydessa (esim. opasteet)?
Miten Pyharanta l0ytyy verkosta?

2. Millaisia opasteita ja reittimerkintoja alueella tarvittaisiin?

Tarvitaanko lisaa opasteita tienvarsille, keskustaan tai palvelukohteille? Pitaisiko
olla yhteinevaista kyltitysta tai infotaulu?

3. Millainen on kunnan ja yritysten digitaalinen nakyvyys?
Omat nettisivut ja some-kanavat, Google-profiilit?
4. Mita digitaalista tietoa alueelta puuttuu?
Tarvitaanko yhteinen "Visit Pyharanta”-sivu tai palveluhakemisto/kartta

Onko alueen tapahtumat ja palvelut helposti Ioydettavissa?

Jos saisit 5 000 €, miten lisaisit Pyharannan loydettavyytta?



5. Sesongin pidentaminen

1. Mita palveluja tai elamyksia voitaisiin tarjota kevaalla, syksylla tai
talvella?

Millaisia tuotteita tai aktiviteetteja voisimme kehittaa kesasesongin
lisaksi? Mika toimisi jo pienilla resursseilla?

2. Miten voisimme tehda Pyharannasta houkuttelevan myos
“hiljaisena aikana”?

Millaisia tarinoita tai teemoja voisimme nostaa (luonto, rauha, hyvinvointi,
saaristoelamykset)?

Ketka voisivat kiinnostua Pyharannasta kevaalla/syksylla/talvella? (esim.
lahimatkailijat, aktiiviset seniorit, perheet, harrastajat)

3. Millaisia tapahtumia voisi sijoittaa sesonkien ulkopuolelle?

Minkalainen tapahtuma houkuttelisi vakea esimerkiksi syyskuussa tai
helmikuussa?

Jos saisit 5 000 €, miten hyodyntaisit sen tassa teemassa?



Menetelma ja kaytannon toteutus

Flapeille otsikoiksi teemat
Jokaiselle teemalle aikaa n. 10 min.

Kierroksen lopuksi ryhma valitsee 3 parasta toimenpide-
ehdotusta jokaisesta valitusta teemasta.

Lisaksi jokainen osallistuja valitsee omasta mielestaan $
tarkeinta toteutettavaa toimenpidetta

 numeroidaan laput, 1. tarkein, jne

Eniten aania saaneista ideoista kootaan matkailun
kehittamisen asioita Pyharannan kunnan strategiaan ja
hankkeen BIDin toimintasuunnitelmaan.



Tulokset ja hankkeen seuraavat askeleet

Tyopajan lopputulos:
* n. 15 konkreettista toimenpide-ehdotusta (TOP 3

jokaisesta teemasta + henk. koht. aanestys)
PyharantaBID toimintasuunnitelman pohjaksi

« Kootaan PyharantaBID suunittelutyoryhma (3—4
hengen tiimi), joka kokoaa BIDin
toimintasuunnitelman ja budjetin. Haluatko
jaseneksi?

« Ennen toteutusta ts ja budjetti aanestytetaan
toimijoilla (tatd ennen myos ohryssa ja V-Sliitossa esitarkastus)

* Kun suunnitelmat saavat + 50% aanista lahdetaan
toteuttamaan
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https://improvementdistricts.scot/who-they-are/
https://improvementdistricts.scot/who-they-are/

Aberdeen Inspired BID

Kirkwall BID

Oban BID

Skotlannin BIDit kootusti

Malli BID toimintasuunnitelmasta Skotlannissa,
Lerwick



https://www.aberdeeninspired.com/
https://improvementdistricts.scot/who-they-are/
https://www.kirkwallbid.co.uk/
https://www.bid4oban.co.uk/
https://drive.google.com/file/d/1jrMe5xkfgGYUnDHwF6A464-hqKmUdML3/view
https://drive.google.com/file/d/1jrMe5xkfgGYUnDHwF6A464-hqKmUdML3/view

Strategiatyopajan tuloksia

« Koonti tyopajan keskusteluista

» Kolme strategiatyopajan ennakkokyselyssa esiin noussutta
kehittamisteemaa:

1. Tunnettuuden lisaaminen (yhteismarkkinointi)
2. Tapahtumien kehittaminen ja lisaaminen
3. Kylakeskustojen viihtyisyyden lisaaminen



Tunnettuuden lisaaminen
(yhteismarkkinointi)

lisaa somea

uusi slogan

8-tielle mainos Pyharannasta (Rantatiesta)
Euro Velo 10 hyodyntaminen

Rantatielle ohjaus tarkeaa (tien oltava hyvassa kunnossa)
— Rantatien teemoitus, esim. patsaita tienvarteen, puutarhatie

Kylaoppaita
Bussipysakkien maalaus houkutteleviksi
Kyltitys kuntoon



Tunnettuuden lisaaminen
(yhteismarkkinointi)

Kouluihin lisaa paikallistietoutta/kasvatusta

— meri, kylakeskukset, nahtavyydet
Tapahtumakalenteri kuntoon

Isot tapahtumat esille

— lhoden yo0, Pyharantapaiva, Juhannus, Joulu
Merellisyys esille

Hierkonpolku

Meri- ja puutarhahistoria esille

Punttisali, Luontoappi, Frisbeegolf, Ankkuri-lehti



Tarkeimmat kolme asiaa

1. Matkailijoiden houkuttelu 8-tielta rantatielle
2. Tapahtumakalenteri
3. Somen aktivoiminen



Tapahtumien kehittaminen ja lisaaminen

Pyharantapaivan, juhannus- ja joulutapahtumien koordinointi yhteen

— joka puolella tapahtuu, mutta tarvitaan yhteismarkkinointia ja tiedottamista
tapahtumista

Tapahtumien vuosikellon kayttoonotto

Ihoden yo
Juhannustapahtumia (ainakin Santtiossa ja Kievarissa, kalanmyynti)
Joulutapahtumia (Santtion puurojuhla, lhoden joululaulu/Tiernapoika

Voisiko Pyharanta olla joulukunta?
— Euro Velon joulu
— joulusoihdut tienvarteen

Nuuttipukit
— tanssit ja ohjelmaa?

Saunapaiva



Tarkeimmat kolme asiaa

. Pyharantapaivana voisi tapahtua joka puolella
Pyharantaa

1. tahan tarvitaan yhteiskoordinaatiota, etta ei kaikki
tapahdu samaan aikaan

2. lisaksi tarvitaan tapahtumien yhteismarkkinointia

. Juhannustapahtumien koordinointi ja
yhteismarkkinointi

. Joulutapahtumien koordinointi ja yhteismarkkinointi



Kylakeskustojen viihtyisyyden lisaaminen

« Kaikki mukana: Rohdainen, Ihode ja Reila

Rohdainen

« patsas/laiva leikkirakennelma

« Salen ja Rantatien valisen 'ryteikon' siivous
* muumipuiston kunnostus

* huoliteltu viheralue

Ihode

« tenniskentan kunnostus

Reila



Muita muistiinpanoja

Nykyinen slogan ei jaa mieleen

Rantatien teemoitus jonkun olle - SOILE KOMMENTTI Koska Pyharannassa paljon autoja (luin
jonkun tilaston) voisko ajatella, etta haastetaan Pyharannan tallin/ladon omistajat maalaamaan
tiellepain nakyvat tallin seinat maalauksiksi/eri varisiksi tms? Talvisin valaistus kuntoon, niin nakyvat
pimeassa?

- Saab-tie?
- vanhat ruusut ja pionit
- puutarhat

Sokkomatkoja Pyharantaan

Enemman yhteistyota isojen tapahtumien yhteyteen, ennakkosuunnittelu, aikataulutus, koordinointi,
yhteismarkkinointi

- alkukevaasta tiedossa, mita tapahtuu kesalla
- loppu kesasta tiedossa, mita tapahtuu jouluna

Tapahtumia lisaa hiljaiseen aikaan
- virpominen, pyhainpaiva, nuuttipukit

Pyharannalle oma 'maskotti' tai henkilo (10ytyisiko historiasta



Muita muistiinpanoja

Paikallinen 'hiljainen kansa' yhteisty0ssa taiteilijayhteisdjen kanssa
Yhteiskartta palveluista

Riehu Rohdaisissa, rauhoitu Reilassa'

Yrittajat mukaan tapahtumiin

Rantatie on vaarallinen kavelijoille ja pyorailijoille
- pyoratie koko matkalle Unajasta Ukiin

Maisemat Rantatielta merelle saatava nakyviin
- esim. seurakunnalla joku pusikko alas

Viestintavastaava kunnalle
- kunnan viestintasuunnitelma -> sisainen ja ulkoinen

Lisaa somea ja muuta nakyvyytta, videoita
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