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Tanaan ohjelmassa

Edellisen kerran kertaus

e mista keskusteltiin ja teidan mielenpiteet
Aluebrandiehdotus
Ensimmaisen toimenpidesuunnitelman sisalto:

e aluebrandi seka lanseerauksen ja kampanjoiden
visuaalinen ilme
e Still- ja dronekuvat ja -videot

e Digitaalinen alusta / verkkosivut



Oon kiinni kuin vahvoin /<o"7u'n

LAS PALMAS

Lounaiskulman palvelu- ja matkailuklusterit
Hankeaika: 1.5.2025 - 31.12.2027 Hankebudjetti: 622 749 euroa

Las Palmas — Lounaiskulman palvelu- ja matkailuklusterit -hanke tuo Skotlannissa toimivaksi
todetun Business Improvement District (BID) -mallin kokeiluun ja kehittelyyn Vakka-Suomen
alueella.

BID-mallia on Skotlannissa menestyksekkaasti hyodynnetty erityisesti pienten ja keskisuurten
kuntien seka matkailualueiden kehittamisessa.

projektipadllikko Soile Vahela, p. 044 773 2219, soile.vahela@ukipolis.fi
projektikoordinaattori Anni Kauppila, p. 044 773 2214, anni.kauppila@ukipolis.fi


mailto:anni.kauppila@ukipolis.fi

LAS PALMAS kokonaisbudjetti, 622 749 €

Yhteinen identiteetti/ brandi, 63 000 €

Meri, saaristo, rannikko ketju, 31 000 €

Kulttuuri, jJuurimatkailu ketju, 31 000 €

Pitstop-ketju, eli ne kaikki vetovoimakohteet,
joiden arvo ei yksinaan riita, mutta osana
brandia ja ketjuja hyvinkin toimivia, tapahtumat
31000 e



31 000€ - JUURI, KULTTUURI

63 000€

Luodaan Vakka-Suomella
matkailullinen brandi,
visuaalinen ilme,
valokuvien ja videoiden otanta
hankitaan digitaalinen alusta

31 000€ - PITSTOPIT,
TAPAHTUMAT

ostaa teemoihin liittyvaa markkinointia (myos
suunnittelua)

teettaa karttoja, kyltteja, infotauluja yms.
luoda teemareitteja

toteuttaa pilotteja, kokeiluja

kouluttaa toimijoita jne



Matkailuyrittajat laativat hankkeen sisallon ja
suunnitelman YHDESSA, niin etta yksittaisetkin toimenpiteet

vievat koko aluetta eteenpain.

Suunnitelma sisaltaa konkreettisia toimenpiteita, joilla
on toimijoiden laajan kannatus. Toimenpiteisiin on rahaa

yhteensa 156 000 euroa.

Tanaan kasitellaan ehdotus ensimmaisista toimenpitesta.



Viime kerralla aanesteltiin erilaisista teemoista ja vaihtoehdoista

Seuraavassa koontia siita,mita te vastasitte.

AYE, AYE SIR NO WAY JOSE VETO



Edellisella kerralla, me kysyimme, te vastasitte:

Jos pitaisi valita, onko Vakka-Suomi a) reitti/reitisto
kohde vai b) destinaatio/identiteettialue?

12 henkiloa vastasi, etta reittikohde

13 henkiloa, etta destinaatiokohde



Esimerkki reittikohteesta

Lumoava matkailutie Satakunnan ja Pirkanmaan taitteessa.

Tule mukaan, ldhde liikkeelle!
Kun haluat olla mukana kehittdméssa Taikay&ntien toimintaa ja matkailua, niin ilmeittaudu Taikaygntie ry:n jdseneksi t33la ) -
Kiitos, ettd olet mukana!
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Piiviiretkikohteita | Day trips Beitit

Loyddt ulkeiluraitit suuriin ja
pieniin seikkailuihin osoitteesta

Hetva:

Jyppyrén polku 1,6 km [ Jyppyri trail 1,6 km
enontekiolapland.com/reitit
Ketomella:

Hietajérven polku 2,5 km f Lake Hietafrvi trail 2,5 km

Kilpisjarven kylin kupeessa kohoava
phalinginen Saanatenturi on Enon-
tekidlle saapuvan must-retkikohde.
Tunturin huspualle kapuarninen on
haastava, mutta palkitseva urakka.
Muinoin Saanan hengille pidettiin
palvontameno@ riistacnnen turvaa-
museksi. Pyhat ounturit vetavit
ihrnisen hiljaiseks nykydankin.

Kilpisjirvi: .

Trails

Tsahkaljgrven polku n. 2 km [ Lake Tsahkalfdryi trail 2 km
Salmivaaran polku n. z km [ Salmivaara trail 2 km

Pikku-tallan polku 3,5 km [ Pikku-Malla Trail 3,5 km

Find the routes for your
outdoor adventures at:

enontekiolapland.com/en/teails

Halti PR RBaan
an Enontekion vierailijakartta | 4
1324 m Enonteki Visitor Ma The menalichic fell that rises next
p to the village of Kilpsgara is named
. o L . Saana. Climbing to its summit is
Saana ¥li 28 kieltd saatavilla / 28+ languages available a taxing yet rewarding hike. In
1029 m ancient times, the spirics of Saana
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were thought to provide good luck
for hunts. This sacred site is still

spellbinding today.
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J88meri / Arctic Ocean 43 km
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ivarren erimaa-alue
Kisivarsi Wilderness Area

;: Ruotsl/ Sweden

) Kilpisjirvi

Tarvantovaaran erimaa-alue
Mallan lnonnonpuisto Tarvantovaara Wilderness Area
Malla Strict Nature Reserve
Piyrisjirven erimaa-alue
Piyrisiirvi Wilderness Area

% Norja / Norway

Kautokeino 44 km
Alta 175 km
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Norje / Norway g
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The Arctic Cirele
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:: Ruotslf Sweden 9 @ @ \
Kilruna / Kiruna 180 km .
Helsinki
Lentokentit Nearest airports Pallas-Ylldstunturin kansallispuisto
Y1l i Nati . . Hetta-
Hettz Hetts Pallas-Yllistunturi National Park Sonkamuotka 7 Pl
Kitodd Kittda I
Rovaniemi Rovaniemi 55 km
Kiwuna Kiruna (Sweden)
Tromssa Tromsa (Morway) -« Lewi 57 km
Alta Alta (Norway) Muanie 33 km Kittils 77 km
Rautaticasemat Nearest railway stations Kolari 11 km Rovanismi 228 km
Kolari Kolari Ouly 425 km o

Rovamemi Rowvansemi



Esimerkki destinaatiosta
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Mythical Finland

A travel region in the story of
Finnishness
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Te vastasitte,
Vakka-Suomi on molempia,

destinaatio- ja reitistokohde
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mutta ero on hyvin selva

Reitistobrandi kulkee tietylla alueella -
mutta alue on ns. taustalla ja
koettavissa.

= g Ever Dreamed of . ™\
A (* A Lunar Vacation>

Destinaatiobandissa ensisijaisesti
kutsutaan matkailijat alueelle josta
tietysti loytyy myos reitteja ja voidaan
esittaa teemareitteja.

S e — 0 LUNARBASE = MOONWALK . INCREDIBLE
- ;, Book Yaur . SUITES . ADVENTURES VIEWS

b __ MISSIOH NOH' & WSS Book Your Mission Now! &&=




Edellisella kerralla, te vastasitte:

Kaytetaanko sanaa Vakka-Suomi alueen brandaamisessa?

7 henkiloa vastasi, etta kaytetaan Vakka/Vakka-Suomi sanaa

12 henkiloa, etta kaytetaan jotain muuta nimea

Edellisen tilaisuuden aikana osallistujien mieli kaantyi siihen suuntaan, etta

Vakka-Suomi on mukana, nimena, historiana ja tarinana (esim. Vakka-Suomi

Region). Aluebrandi rakennetaan kampanjat ja teemat edella. Vakka-Suomi
on alue tekemisen taustalla. Lisaa seuraavissa dioissa.



Vakka-Suomi brandinimessa Brandin nimi on jotain ihan muuta

“Vakka-Suomi on se mita

“Vakka-Suomi on se missa tama tapahtuu”
markkinoidaan”

<~ nakyy:
<~ nakyy: e taustalla
* nimessa e kartoissa
e kampanjoissa e yhteyksissa
e viestissa

e historiallisessa kontekstissa

<~ viesti kuulostaa:

“Tule Vakka-Suomeen tai kierra Vakka-
Suomessa”

<~ viesti kuulostaa:
“Tule X-paikkaan tai x-reitille”



Edellisella kerralla, te vastasitte:

Markkinoidaanko aluetta kotimaisille vai ulkomaisille
matkailijoille?

13 henkiloa, vastasi, etta kotimaisille
5 henkiloa vastasi, etta ulkomaalaisille
Yhteisesti todettiin, etta aloitetaan kotimaisten matkailijoiden

houkuttelemisella ja kun se on hallussa, siirrytaan ulkomaisiin
matkailijoihin.



Aluebrandiehdotus



MatkailuBIDin malli

Suurin panostus laitetaan tahan el
ns. ensimmaisen ohjelmakauden
kampanjoiden ja teemareittien
rakentamiseen. Naman nakyvat
somessa, mainoksissa, tekemisessa.

Kotipesan visuaalinen ilme on aikaa
kestdva tyyliin fonttilogo (Helvetica
tmv.) ja joka voi esiintyd lahes missa
varissa vain tilanteen mukaan.

Historialliset faktat kerataan
taustatarinaksi, hissipuhe.

3-5 vuotinen ohjelmakausi. Kausittaiset
markkinointikarjet, kohderyhmakampanjat jne.

Perus- Jatkossa
Kehittyvat, kampanjat ja ehkd myods

taydentyvat ja yhteismark. erityis-
uusituvat padkohde- kampanjat
teemareitit ryhmille ja joissa
paatemoille mukana vain
vaihtuvilla 0sa

sloganeilla toimijoista.

Kotipesd: Vakka-Suomi region.
Kotipesdn visu on itsessddan hyvin pelkistetty.

Sita ei korosteta, silla ei myyda. Toimii vain ns. kotipesana,

johon kampanjat johtavat

PIHVI




Vakka-Suomi

Historia ja kulttuuri

Tarinat
Alue rannikkolla - luonto ja meri
Ait Kiinnostava
ous 1531 1970-2020 tuore
Kasityolaisyys matkailualue
Merenkulkijuus
Puuastiat tuoreesti Aluepolitiikka
t. t lainh Tunkkaisuus
vert. taaiainnevoneén Takapajuisuus
Omapadaisyys
Seikkailunhalu
o o Maarays
Pai I(I(CI se I(SI I(I(YYS “Vacka Finnar segle intet utlandes eller inrijkes”
RUOI(G (“Vakkasuomalaiset eivat saa purjehtia ulkomaille eivatka kotimaan kauppaan.”)
Peri nteet Mutta maarays ei juuri tehonnut. Vakkasuomalaiset jatkoivat silti purjehdusta ja

. kauppaa. Kustaa Vaasa valitti myohemmin, etta he vievat tavaraa salaa Tanskaan
Tunti Turusta ja Saksan kaupunkeihin.
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Kaannetaan
ominaisuutemme
vahvuuksiksi ja
sanotetaan se suoraan.

Remote.
Silent.
Rugged.
~ Sound:s like a holiday.

VAKKA-SUOMI REGION - ARCHIPELAGO & COAST

VAKKA-SUOMI REGION - ARCHIPELAGO & COAST




A bit off the mdp. A bit off the map. Off-road tunnelmaa

Just the WAY I like. Just the WAY | like. Ei niita tallatuimpia
" VAKKA-SUOMI REGION - ARCHIPELAGO & COAST p OI kU j a .

mutta tuodaan
reittimme esille
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Nykopings kommun
Sponsoroitu - &
Kun kaipaat vaihtelua mokkimaisemiin ja Suomen
tuttuihin kesakohteisiin, on ehka aika laajentaa
horisonttia. Suuntaa siis tana kesana lahden yli

Ruotsiin, Nykopingiin! Lue lisaa osoitteesta
kotisivuiltamme ja varaa kesan mukavin reissu!

Kun olet saanut
tarpeeksesi samoista
kesdkohteistaq,
valitse Nykoping!

Tunti Tukholmasta
Vaihtelua kaipaavalle
Huom. tuli fiidiin
suomen kielella



Backcasting-harjoitus
edelliselta kerralta

Kuvitellaan,...

ﬁ Vapriikin kuva-arkisto



etta brandimme esiintyy tammikuussa
2027 jollakin tavalla Matkamessuilla

« Mita siella naamme?

« Mita juuri ennen sita on tapahtunut joulu/tammikuussa
« Mita syksylla on pitanyt tapahtua

« Mita meidan nyt pitaa tehda?

etta brandimme keskittyy sosiaalisen
median kampanjointiin 100 000 eurolla
vuonna 2027

« Mita ja kenen ruuduille brandi lavahtaa ja mita he
ndkevat?

« Mita juuri ennen sita on tapahtunut

« Mita syksylla on pitanyt tapahtua

« Mita meidan nyt pitaa tehda?

etta brandimme esiintyy kevaalla 2027
television mainoskampanjassa

« Mita televisiosta naamme?

« Mita juuri ennen sita on tapahtunut
« Mita syksylla on pitanyt tapahtua

« Mita meidan nyt pitaa tehda?

etta brandimme jalkautuu konreettisesti

maastoon, reiteille, matkailuympdristoihin,

yrityksiin (kartat, opasteet, kyltit, tarrat...

« Mita ja kenen ruuduille brandi lavahtaa ja mita he
nakevat?

« Mita juuri ennen sita on tapahtunut

« Mita syksylla on pitanyt tapahtua

« Mita meidan nyt pitaa tehda?

p —



Edellisella kerralla, te ideoitte:

Kuvitellaan, etta brandimme esiintyy tammikuussa 2027
jollakin tavalla Matkamessuilla

e Mita siella naamme?: toteutetaan tammikuun 2027 Matkamessuille elamyksellinen Loma
Vakka / Vakka Holidays -osasto.

o Piirroskartta alueesta takaseinalle ja painettuja karttoja.
o |so vakka: sisalla ihminen, joka jakaa yllatyksia / pullopostia / juomapulloja.

e Mita juuri ennen sita on tapahtunut joulu/tammikuussa?. messutiedotus.
e Mita syksylla on pitanyt tapahtua?: paikkavaraus, yhteiset savelet, messurakentajien

kilpailutus ja tilaaminen, esiintyjien kartoitus, messuasut.

e Mita meidan nyt pitaa tehda?: kuvamateriaalin ottaminen.



Edellisella kerralla, te ideoitte:

Kuvitellaan, etta brandimme esiintyy kevaalla 2027 television
mainoskampanjassa

e Mita televisiosta naamme?: luodaan tunnistettava Vakka-hahmo, joka johdattaa katsojat
tutustumaan Vakka-Suomeen.

e Mita juuri ennen sita on tapahtunut?: Kuvaukset kesalla 2026 -» suuri some-kampanja,
markkinointi, suunnittelu, hinnoittelu, laadun tarkastus, ideointi hyvassa seurassa.

e Mita meidan nyt pitaa tehda?: Vakka-hahmon suunnittelu.



Edellisella kerralla, te ideoitte:

Kuvitellaan, etta brandimme keskittyy sosiaalisen median
kampanjointiin 100 000 eurolla vuonna 2027

e Mita ruuduissa nakyy?: pellot, saaristo ja historia, nahtavyydet, nopeat valahdykset alueen
yleistarjonnasta. Instagram, Facebook ja Google-mainonta, dronekuvat.

e Mita syksylla on pitanyt tapahtua?: mainokset tehty valmiiksi.

e Mita meidan nyt pitaa tehda?: paattaa ryhtya markkinoimaan somessa ja yleisesti koko
aluetta.



Edellisella kerralla, te ideoitte:

Kuvitellaan, etta brandimme jalkautuu konkreettisesti
maastoon, reiteille, matkailuymparistoihin, yrityksiin (kartat,
opasteet, kyltit, tarrat...)

e Mita matkailija nakevat?: QR-koodit reittien varrella ja kohteissa, logo, yhteinen visuaalinen
Ilme, verkkosivut alueesta (palvelut, tapahtumat).

e Mita juuri ennen sita on tapahtunut:teetetty painossa pikku kyltit kaikkiin kohteisiin.

e Mita syksylla on pitanyt tapahtua?: digitaalinen esittelyvideo omasta kohteesta kaikille,
kunkin videon loppuun muistutus: ”Muistathan tutustua muihinkin Vakka-Suomen kohteisiin”,
selkeat kotisivut alueelle (DataHub-pohja), visuaalisen ilmeen suunnittelu.

e Mita meidan nyt pitaa tehda?: levittaa tietoa alueelta yrityksille, ketka mukana, paattaa mika
alueen nimi on, kilpailuttaa visuaalinen ilme ja verkkosivujen rakentaminen, valita kuka kuvaa
ja leikkaa videot.



Ehdotus ensimmaiseksi MB
toimintasuunnitelmaksi:

1.Aluebrandi seka lanseerauksen ja kampanjoiden
visuaalisen ilmeen hankinta

2.5till- ja dronekuvat ja -videot

3.Digitaalinen alusta / Verkkosivut



Pyharanta

Laitila

Uusikaupunki

Kustavi

Vehmaa

Taivassalo

1. Aluebrandi seka lanseerauksen ja
kampanjoiden visuaalinen ilme

Tausta ja tavoite

Vahva aluebrandi tekee matkailualueesta tunnistettavan ja houkuttelevan seka
erottaa sen kilpailijoista. Rakennetaan visuaalinen ilme kampanjoiden ja
lanseerauksen kayttoon. Nama auttavat rakentamaan selkeaa mielikuvaa
alueesta ja vahvistaa matkailijan kokemusta jo ennen vierailua.

Toimepiteen sisalto
Perustuu “ALUEBRANDIEHDOTUKSEEN”. Alue brandatdan matkailuteemojen ja
koettavien elamysten kautta. Vakka-Suomi region on mukana taustalla. Ja
Vakka-Suomen vetovoimatekijat esilla. Markkinointi kampanjoiden kautta
Brandi:

e alueen ydintarinan maarittely

e kohderyhmien tunnistaminen

e brandiviestit

e slogan tai konsepti.



Toimepiteen sisalto jatkuu

kampanjoiden ja lanseerauksen visuaalinen ilme:
e ilme, typografia, varit

kuvamaailma

P}rharanta o karttagrafiikat
e somepohjat
e messu- ja markkinointimateriaalien tyyli
Laitila
Kampanjoiden ohjeistus:

e materiaalipohjat

. o yrittajien kayttoon soveltuvat elementit

Uusikaupunki YHRAER ey e

Hyoty matkailuyrittajille

o yhteismarkkinointi helpottuu
Vehmaa  matkailija tunnistaa alueen helpommin
e syntyy vahvempi “syy tulla alueelle”.
e yritys on osa laadukasta matkailualuetta
KI.IEtEUi e yrittajat voivat hyodyntaa valmiita materiaaleja
Taivassalo Kun alue nayttaytyy yhtendisena kokonaisuutena, yksittaiset yrittajat
hyotyvat kasvaneesta kiinnostuksesta ja matkailijavirroista.

Hinta-arvio (ehdotus) 20 - 25 000€



2. Still- ja dronekuvat ja videot

Tausta ja tavoite

Matkailijan ensivaikutelma alueesta syntyy usein kuvien ja videoiden kautta.
Laadukas visuaalinen sisalto lisaa alueen houkuttelevuutta, tunnettuutta ja
uskottavuutta seka tukee markkinointia verkkosivuilla, sosiaalisessa mediassa ja
tapahtumissa.

Tavoitteena on tuottaa alueelta yhtenaista kuva- ja videomateriaalia. Kuvissa
nostetaan esiin alueen maisemat, elamykset, palvelut ja tunnelma. Materiaaleja
voidaan hyodyntaa seka yhteisessa alueellisessa markkinoinnissa etta paikallisten
matkailuyrittajien omassa viestinnassa.

Kuvaushankinta voidaan jakaa kahteen osaan?
Kun saamme aluebrandin ja kohderyhmat maariteltya, voimme otattaa lisakuvia?



Toimenpiteen sisalto
Still-valokuvia, tarvitaanko?
e kuinka paljon?
e mista teemoista?

Vai otetaanko vain dronekuvaa?
e mista paikoista?

Videot - tarvitaanko?
o kampanjavideot?
o lyhyet somevideot?

Visuaalisen materiaalin maara
e kuinka monta kappaletta?
e mitka teemat?

Kootaan kuvapankkia. Tatat voivat hyodyntaa matkailuyrittajat, yhdistykset ja
alueen kunnat omissa kanavissaan.

Kilpailutuksessa huomioidaan materiaalien kayttooikeudet ja eri kanaviin
soveltuvat formaatit (verkkosivut, printti, some).

Yrittajalle mahdollisuus otattaa kuvia ja videota myos omaan kayttoon, tama
omakustanteisesti.

Hinta-arvio (ehdotus) 5 - 6 000€



Hyoty matkailuyrittajille

Alueen toimijat saavat kayttoonsa ammattimaisia kuvamateriaaleja. Alueen
yhtenaisyys nakyy visuaalisissa materiaaleissa.

Hyodyt:
e yhteinen alueellinen nakyvyys
o alueen matkailutoimijat osana suurempaa matkailutarinaa ja

kokonaisuutta
e parempi nakyvyys verkossa ja laadukkaammat verkkosivut

» laadukkaat visuaaliset materiaalit myos somessa

Valokuvissa ja videoissa nakyvat alueen matkailun vetovoimatekijat ja -
maisemat. Teemat nousevat merellisyydesta, luonnosta, maaseudusta,
lahiruuasta ja monipuolisesta matkailutarjonnasta.
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Entdecken Sie die authentische Seite Finnlands -
die Schonheit der Schéren, lebendige Kultur
und echte Begegnungen.

ENTDECKEN. s
== ERLEBEN. ‘@
. GENIESSEN. .

AKTIV ERLEBEN 0 ENTSPANNUNG

Rad- und Wanc 5 aten, re Spanr e 5 hichte, Sauna, Wellness und
fiihren durch idyllische Spez che radi wdwerk die Ruhe der Matur

KLEINE AUSZEIT. GROSSES ERLEBNIS.

Vakka-Suomi Area verbindet urspriingliche Natur, lebendige Kultur und Nur ot 1 grwde,
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3. Digitaalinen alusta / Verkkosivut

Tausta ja tavoite

Matkailijat etsivat tietoa, palveluita ja elamyksia ensisijaisesti digitaalisista
kanavista. Selkea ja helposti [0ydettava nettisivusto on keskeinen osa
Kilpailukykyista matkailualuetta.

Alusta kokoaa yhteen alueen matkailupalvelut, tapahtumat, reitit ja elamykset.
Alustan avulla matkailijan on helpompi suunnitella vierailuaan ja loytaa alueen
palvelut. Yhteinen digitaalinen alusta tukee alueen muodostumista yhtenaiseksi
matkailukohteeksi.

Toimenpiteen sisalto

Hankitaan alueelle yhteinen verkkosivusto, missa huomioidaan sivujen
skaalautuvuus, saavutettavuus seka eri kieliversiot (suomi, eng, ru, de?).
Sivusto rakennetaan Visit Finlandin DataHUB-rajapinnoille.

Alustan sisalto

e palveluhakemisto alueen matkailutoimijoista (teemat, yritykset, kohteet,
tapahtumat)
kartat ja reitit seka yhteinainen tapahtumakalenteri (esim Local Hub,
kaytossa Uki, Tku)
kampanjasivustot
e valmius sosiaalisen median syotteille (FB ja IG?)

e verkkokauppamahdollisuus?
e myyntiorganisaatioiden yhteystiedot
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Toimenpiteen sisalto jatkuu
Kayttokokemus
* helppo navigointi, visuaalisesti houketteleva ja aluebrandin mukainen
e hakutoimintomahdollisuus
e matkailijan inspiraatio-osio, esim. esimerkkeja 2 / 3 paivan
kokonaisuuksista

Tekninen yllapito
e helppo sisallonhallinta
e toimijat paivittavat tietonsa DataHUBIn kautta
» analytiikka ja raportointimahdollisuus

Hyoty matkailuyrittdjille
Matkailutoimijat hyotyvat paremmasta nakyvyydesta ja [0ydettavyydesta:
e alueen nakyvyys ja saavutettavuus yhtenaisena kohteena
e asiakas loytaa palvelut helpommin
o yritykset nakyvat osana suurempaa kokonaisuutta
e myos pienet toimijat mukana

Lisaksi digitaalinen alusta ohjaa matkailijoita yritykselta toiselle:
“Jos kayt taalla, kay myos taalla.”

Hinta-arvio (ehdotus) 5- 15 000€



Las Palmas BID-prosessi

Kootaan ja

paatetaan teemat.

Aloitus-
tilaisuus

Aloitus-
kysely

Selvitetaan kiinnostus,
tarpeet ja
kehittamisen suunta.

dokumentoidaan ideat ja

Suunnitteluryhma
jalostaa ideat
konkreettiseksi.

Ideoiden
jalostaminen

Suunnittelu
-ryhma

Perustetaan
suunnitteluryhma, joka
vie prosessia eteenpain.

Toimenpide on toteuttamis-
kelpoinen, jos se saa yli 50 %
annetuista aanista.

Toiminta-
suunnitelma
ja budjetti

Aédnestys ja
toteutus

Tehdaan realistinen
suunnitelma ja lasketaan
kustannukset.
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Hyvaksynta
rahoittajalta




Seuraavat stepit

Toimintasuunnitelma ja budjetti menevat eteenpain
e kysytaan mielipidetta myos ei-paikalla-olleilta yrityksilta
-> hankkeen ohjausryhman kokoukseen

- Varsinais-Suomen liittoon esihyvaksyntaan

> taman jalkeen AANESTYS (matkailuyrittajat aanestavat)
o jos saa yli 50 % aanista (kilpailutus)

- suunnitelmat toteutukseen



Syksyn 2026 kokoontumisajat
-aiheena vuoden 2027 markkinoinnin suunnittelu

Ti 18.8. klo 18-20 MatkailuBID suunnitteluryhman kokous Laitilassq,
ilmoittaudu tasta: MatkailuBID suunnitteluryhmadn kokoukseen
iimoittautuminen 18.8.

Ke 9.9. klo 18-20 MatkailuBID suunnitteluryhman kokous Ukissa,
ilmoittaudu tasta: MatkailuBID suunnitteluryhmadn kokoukseen
iimoittautuminen 9.9.

To 1.10. klo 18-20 MatkailuBID infotilaisuus, jossa infotaan, mita
toimenpiteitd suunnitteluryhma on nostanut toimenpiteiksi,

iimoittaudu tasta: MatkailuBID infotilaisuuteen ilmoittautuminen
1.10.


https://ukipolis-oy-lv.creamailer.fi/survey/i1xxs2hrsrd87
https://ukipolis-oy-lv.creamailer.fi/survey/i1xxs2hrsrd87
https://ukipolis-oy-lv.creamailer.fi/survey/klz28hgizedgj
https://ukipolis-oy-lv.creamailer.fi/survey/klz28hgizedgj
https://ukipolis-oy-lv.creamailer.fi/survey/elrvokl12r8rz
https://ukipolis-oy-lv.creamailer.fi/survey/elrvokl12r8rz
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