Oon kiinni lknin vabhwoin /<o"7u'n

LAS PALMAS

Lounaiskulman palvelu- ja matkailuklusterit

Hankeaika: 1.5.2025 - 31.12.2027 Hankebudjetti: 622 749 euroa

Las Palmas — Lounaiskulman palvelu- ja matkailuklusterit -hanke tuo Skotlannissa toimivaksi
todetun Business Improvement District (BID) -mallin kokeiluun ja kehittelyyn Vakka-Suomen
alueella.

BID-mallia on Skotlannissa menestyksekkaasti hyodynnetty erityisesti pienten ja keskisuurten
kuntien seka matkailualueiden kehittamisessa.

projektipaallikko Soile Vahela, 044 773 2219, soile.vahela@ukipolis.fi
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Mukaan hankkeeseen:
kRaupanalan toimijat, erikoiskaupat,
palvelut, ravintola- ja
majoitusyrittdjdat, tapahtumatuotanto
ja vapaa-aikapalvelut,
Rulttuuripalvelut sekad kiinteistojen
omistajat, kunnat ja Ro. palveluja
tuottavat yhdistykset.

| NIMI

Las Palmas
Lounaiskulman palvelu- ja matkailuklusteri

Il HAKIJA

Ukipolis Oy

Yhteistyokunnat
Uusikaupunki
Laitila

Vehmaa
Taivassalo
Pyharanta
Kustavi



Mika ihmeen BID?

Business Improvement District = kehittamismalli/rakenne verkostomaiselle yhteistyolle,
kehitetty alunperin keskustojen kehittamiseen

e BID on maantieteellisesti ja/tai teemallisesti rajattu alue jonka sisalla yritykset

ja paikalliset toimijat tekevat verkostomaista yhteistyota yhteisten
tavoitteiden eteen.

e BlDien tavoitteena on lisata alueen houkuttelevuutta, lisata kavijoiden maaraa
alueella, pienentaa kuluja mm. yhteismarkkinoinnilla, houkutella

investointeja, luoda positiivista paikallistunnetta, lisata turvallisuutta ja mm.
parantaa vieralijakokemusta



PAIKALLINEN TOIMIJARYHMA ELI BID
(BUSINESS IMPROVEMENT DISTRICT)

- BIDIEN TEHTAVA ON MARKKINOIDA JA TEHDA
KONKREETTISIA KEHITTAMISTOIMIA OMALLA
"TONTILLAAN"

« RYHMIA PERUSTETAAN ESIMERKIKSI
PALVELUKESKUKSIIN, MATKAILUALUEILLE SEKA ERI
TEEMOIHIN LIITTYEN

« RYHMA LAATII _OMAN TOIMINTASUUNNITELMAN

POINTTIA



« SUUNNITELMASTA AANESTETAAN
« VAHINTAAN 50% PITAA AANESTAA KYLLA

» VUOSIRAPORTEILLA TUODAAN TYO NAKYVAKSI

POINTTIA



Mita BID-mallilla tehdaan Vakka-Suomessa?

BID-yhteiskehittamismallia kaytetaan kahdessa eri kontekstissa:

1.Perustetaan jokaiseen Vakka-Suomen kuntaan ns. keskusta/palveluBID, esim. LaitilaBID
e Tavoitteena on luoda toimintamalli, jossa paikalliset yritykset ja muut toimijat voivat yhdessa kehittaa keskustojen
elinvoimaisuutta, asiakasvirtoja, viipymaa, viihtyisyytta jne.

2. Perustetaan koko Vakka-Suomen alueen MatkailuBID
e Tavoitteena on yhdistaa alueen matkailutoimijat yhdeksi kokonaisuudeksi, jolla on yhtenainen markkinointi- ja
kehitysstrategia, mika tukee matkailun kasvua ja kestavyytta, seka kehitetaan matkailulle, alueen rakenteen ja vahvuudet
huomioivaa teemoitusta.
o Teemat ovat:

= juuri- ja kulttuurimatkailu
= merellisyys, saaristo, vierasvenesatamat
= omintakeiset pitstopit ja vierailukohteet

o Lapileikkaavina teemoina ruoka ja majoitus



BUDJETTI

LAS PALMAS klusteri, 622 749 euroa

PalveluBIDit, 240 000€ MatkailuBID ja teematyoryhmat, 156 000 €

UUSIKAUPUNKI 120 000 € MatkailuBIDin yhteinen brandi, 63 000 €
- kaupunkikeskusta > kytkos matkailu

LAITILA - 60 000 €

Meri, saaristo, rannikko ketju, 31 000 €
kaupunkikeskusta > kytkos erit. pitstopit J

VEHMAA - 15000 €

kuntakeskusta kytkos erit. pitstopit Kulttuuri, juurimatkailu ketju, 31 000 €

TAIVASSALO, 15000 € Pitstop-ketju, eli ne kaikki pienet ja vahan suuremmatkin
kuntakeskusta kytkos erit. pitstopit yksittdiset vetovoimapisteet,
joiden arvo ei yksinaan riita, mutta osana
brandia ja ketjuja hyvinkin toimiva, 31 000 e

PYHARANTA, 15 000 €
Palvelu/matkailu-BID > kytkos matkailu-BID

KUSTAVI, 15 000 €
Palvelu/matkailu-BID > kytkos matkailu-BID

Hallinto 186 000 € + FR 7 %



Inverurie BID



Inverurie BID Skotlannissa

Sisamaassa, vahvaa maatalousaluetta, noin 12 000 asukasta, lahella Aberdeenia

BID auttanut pitamaan keskustan elinvoimaisena, ei tyhjia tiloja keskustassa, uusia yrityksia tullut alueelle
joka kuukausi maataloustuotteiden markkinat, hyva pohina alueella

Nettisivuilla yksinkertainen palvelujen hakuportaali, https://www.weareinverurie.co.uk/members-directory,

n. 210 osallistuvaa yritysta
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https://www.weareinverurie.co.uk/members-directory

Inverurie BID:n tavoitteet:

e Parantaa keskustan yritysten taloudellisia mahdollisuuksia

e |isata kavijamaaria

e Tehda BID:sta kustannusneutraali jokaiselle yritykselle.

e Kasitella yksittaisten alojen ongelmia

e Parantaa yritysten keskinaisia suhteita, paikallisviranomaisten ja muiden toimijoiden
KaNssa

e Antaa yrityksille vahva ja yhtenainen aani

e Tukea paikallisia yhteisoja, joiden tavoitteet ovat yhdenmukaiset BID:n kanssa

e Parantaa asiakkaiden tietamysta kaupungissa saatavilla olevista tavaroista ja
palveluista

e |Lisata markkinointia paikallisille, alueellisille, kansallisille ja globaaleille asiakkaille
e Saada rahoitusta ja tukea, jota yksittaiset yritykset eivat voi saada
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Projects delivered in the first term:

Fake but FAB
Pride of Inverurie

tribute bands
Indoor Ice Rink in
St Bl oot i festival 2019 &

2021 2021

Fully funding In-Tune Inverurie

Music weekender

Fully-funding : Purchase of new
Inverurie Events

Cairngorm Rein- Christmas Lights
: Christmas Festivals &
deer Parades in to meet new

2017 - 2021
2019 & 2021 regulations.

/

Ensimmaisen viiden toimintavuoden aikana saatu aikaiseksi: tunnustuspalkinto-kisa,
luistelujaa keskustaan, viikottainen musiikkikalenteri, 2 Festivaalia, 2 paraatitapahtumaa,
joulutapahtumat vuosittain, uudet jouluvalot keskustaan + markkinointia, edunvalvontaa..



e B .4 - e

How does Inverurie Town Centre benefit from a BID?
e

Cost reduction

— ————

Increased market- §| Access to funding

An increased
number of
available to individ- | O

_ visitors
uals or businesses

e a8

through collective J ing to local, region- § and support not

investment and al, national and

joint promotion global customers

A

The projects will be based on the following themes:
MarkKinointi, esim. tapahtumat

Marketing and Promotion ._ . .
ja joulun tv-mainos

B |ndividual Business Fromotion - £88. /5k

nts Commitment - £50k

200 000£

Christmas TV Advert = Years 2 & 4 - £60k
(i ]| Ymparisto,

=)o

turvallisuus ja
Place, Safety & Sustainability kestavyys

® Inverurie Environmental Improvement Group (IED - £50k

s COTV (with match & additional external funding) - £22k

8 MNet Zero Commitment - £20 .5k

90 000£

5-vuotissuunnitelmassa

rahaan.650t€

Liiketoiminnan
Lol - ey tuki ja
usiness support an vocac

i edunivalvonta

® Training Commitment - £15k

= Networking/Business Events (IBA & BID) - £20k

® | xternal Funding, Advice & Support - £13k

50 000£

Digitaalisuus, oma appi, some
ja yhteinen verkkosivusto

® F-Commerce Inverurie APP - £50./65kk

Digital

B Social Media & Marketing Training - £30k

® Digital Directory & Website Upgrades - £29k

110 000£



Lion k39,750 k39,750 k39,750 £39,./50 £ 39,700 £198,/5

SUPPOrt & advoCacy 29600 kB0 E9.600 9600 9600 48 000

safetfy & sustainability £18,500 £18,500 £18,500 £18,500 £18,500 £92,500

£21,053 £21,953 £21,953 £21,953 £21,953 £109.7

£131385 | £131,385 £131,385 £131,385 £131,385 £656.925

osallistumismaksu on (jos jaetaan tasan) 620£/yritys/vuosi



Inverurie BID:n uuden kauden konkreettiset toimenpiteet:

e Nykyaikaisen CCTV-valvontajarjestelman kayttoonotto INverurien keskustassa

e Jatkuva sosiaalisen median kattavuus ja markkinointituki yrityksille ja kaupungin
Keskustalle.

e |[nverurie E-Commerce -sovelluksen lanseeraus (rahoitus on varmistettu)

e Yhdistetyt saastot yleishyodyllisissa palveluissa ja jatehuollossa.

e Keskustan tapahtumien jarjestaminen, yhteistyossa Inverurie Eventsin kanssa.

e We Are Inverurie -verkkosivuston E-Guides-oppaiden ja jasenhakemiston
aajentaminen.

e |nverurie District Heat Network -lampoverkostossa mukana

e Rautatieaseman liikennekeskuksen rakentamisen tukeminen

e Tutkimus julkisen taideprojektin toteutettavuudesta kaupungin keskustassa.

e Markkinointi, koulutus ja liiketoiminnan kehittaminen.

e Puhtaampi ja houkuttelevampi kaupungin keskusta.

e Keskustan kavijamaarien ja kulutuksen kasvattaminen

e Alueen profiilin nostaminen parantamalla ihmisten kasitysta kaupungista.

e Jatkuva tyo lisarahoituksen hankkimiseksi.
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https://improvementdistricts.scot/who-they-are/
https://improvementdistricts.scot/who-they-are/
https://improvementdistricts.scot/who-they-are/

LaitilaBID




Hyoty hankkeesta Laitilan keskustan yrittajille:

e Lisaantynyt asiakasvirta ja myynti: Yhteiset markkinointikampanjat, tapahtumat ja alueen viihtyisyytta
parantavat toimet houkuttelevat enemman asiakkaita ja lisaavat myyntia.

e Kustannussaastot: Yhteishankinnat, esim. mainoskampanjat, alentavat yksittaisten yritysten kustannuksia.

e Yhteinen aani ja vaikutusmahdollisuus: BIDit tarjoavat foorumin, jossa yritykset voivat yhdessa vaikuttaa
paikallisiin paatoksiin ja tehda yhteistyota viranomaisten kanssa.

e Parantunut liikketoimintaymparisto: Alueen siisteyden, turvallisuuden ja yleisilmeen parantaminen tekee
alueesta houkuttelevamman seka asiakkaille etta yrittajille.

e Verkostoitumismahdollisuudet: BIDit edistavat yhteistyota ja tiedonvaihtoa yritysten valilla, mika voi johtaa
uusiin litketoimintamahdollisuuksiin.

e Pitkajanteinen kehittaminen: BIDit mahdollistavat strategisen suunnittelun ja resurssien kohdentamisen alueen
kehittamiseen usean vuoden ajaksi.



LaitilaBID

Tarkein ero tavalliseen hankkeeseen:

Tassa tekemisessa keskustan toimijat; yrittajat ja kiinteistojen omistajat,
paattavat, mita tehdaan ja mihin rahat kaytetaan!

Hanke vain mahdollistaa ja auttaa - eli tuo poytaan tyokalut, koordinaation ja rahoituksen.

Laitilassa on 60 000 euroa kaytettavissa siihen, etta kokeillaan yhdessa toimijoiden
kanssa jotain konkreettista kehittamista.

Toimenpiteet voivat olla:

toimia uusien yrittajien houkuttelemiseksi, keskustan julkisivujen kunnostusta,

torin elavoittamistoimia, yhteista tapahtumamarkkinointia, some-markkinointia,
kampanjakokonaisuuksia jne

- tehdaan sita, mita TE naette tarkeaksi!






Alueen tarpeiden selvitys, aiemmat
hankkeet tai ennakkokysely

soile_vahela

Alueen painotusten ja

LAS PALMAS BID-prosessi

toimenpiteiden ideointi, yhdessa
toimijoiden kanssa

soile_vahela

BIDin suunnitteluryhma valmistelee
toimintasuunnitelman ja budjetin

soile_vahela

Yrittajat aanestavat
toimintasuunnitelmasta

soile_vahela

Ohry ja V_S liitto hyvaksyvat
toimintasuunnitelman ja budjetin

soile_vahela

Jos TS saa yli 50%
aanista
— TOTEUTUS

soile_vahela



LaitilaBID alustavat kehittamisteemat?

Naiden valittujen teemojen taustamateriaalina on kaytetty LaKeKe-hankkeen ja viime kevaan Laitilan
tulevaisuustyopajan 2030 kautta esiin nousseita kehittamisteemoja ja -toimenpiteita.

Teema

Keskustan elinvoima ja viihtyisyys

Tunnettuuden lisaaminen

Tapahtumat

Yritystoiminnan elinvoimaisuus

(Yhteistyon lisaaminen)

Keskeiset kehitystoimet

Viheralueet, valaistus, liiketilojen pop-up-kaytto, vesielementit,
pihakadut

Kasitien nakyvyyden hyodyntaminen, yritystarinat esille, yhteinen
markkinointialusta

Vakiotapahtumat + uudet tapahtumat

Wanted-kampanja, toimitilamarkkinointi, erikoisliikkeet, Business
Race

(BID-tyoryhma, avoin viestinta, kaupungin ja yritysten yhteisty0)



Ennakkokyselyn tulokset

Teemojen painotusarvot

Teema Pisteet 10 - 40, 40 suurin merkitys
Keskustan elinvoima ja viihtyisyys 24
Tunnettuuden lisaaminen 21
Tapahtumat 23

Yritystoiminnan elinvoimaisuus 31



Keskustan viihtyisyyden lisaaminen

Lakeke ja Laitila visio tyOpajoista koottuja ideoita

e viihtyisat ja toiminnalliset oleskelupaikat istutuksineen keskustaan
e vineralueiden ja puistojen parempi hyodyntaminen

e |isaa kausivaloja pimeaan aikaan

e tyhjien liiketilojen pop-up-kaytto

e vesielementteja ja taidetta keskustaan

e pihakatujen kayttoonotto

e aqutoton viikonloppu keskustaan

e yhteismyymala (on jo testissa)

e meijerin tila kulttuurikeskukseksi




Keskustan viihtyisyyden lisaaminen
Ennakkokyselyn tulokset

e Kokonaissuunnitelma keskustan kehittamisesta, joka ohjaisi yhteista
tekemista tulevaisuudessa.

e Keskustan julkisivujen kehittaminen, esimerkiksi
arkkitehtiopiskelijoiden toimesta.

e Matkailuinfo kesaksi keskustaan! Mika on Poukan talon tulevaisuus?
Kunnon hotelli ja ruokaravintola tarvitaan!

e Rakennusten kunto ja ilme.



Laitilan keskustan tunnettuuden ja
vetovoiman lisaaminen

Lakeke ja Laitila visio tyOpajoista koottuja ideoita

e kasitien mahdollisuudet kayttoon nakyvyyden lisaamisessa, esim. iso
“muna”-maamerkki

e paikalliset yritykset paremmin esille

e yhteinen markkinointialusta

e oma brandi ja slogan

e aktiivinen sosiaalinen media

e palvelukartta (fyysinen ja/tai digitaalinen

e positiivinen sisaltomarkkinointi ympari vuoden (some)



Laitilan keskustan tunnettuuden ja

vetovoiman lisaaminen
Ennakkokyselyn tulokset

e Tienvarsi markkinointi.

e Satavuotias paikallislehti nakyviin katukuvaan, esim. uutis- ja
mainosruutu optikkoliikkeen katolle. Sitten kun Kinon talo saadaan
paalta kuntoon, pian 90 vuotta tayttavaa elokuvateatteria kelpaa
markkinoida - hieno funkistalo. Laitilasta puuttuu teatteritila, ehka
sellaisen saisi meijerille.

e Paikallisten yritysten esittelyt somessa.



Tapahtumien kehittaminen

Lakeke ja Laitila visio tyOpajoista koottuja ideoita

vakiotapahtumien kehittaminen

uudet tapahtumat (esim. paikallinen juoksutapahtuma)
teemalliset opaskierrokset

kampanjapaivia / pop-up tapahtumia
taiteilijaresidenssi

tapahtumien brandays

tapahtumien vuosikello kayttoo

elamyskeskus Kasitien varrelle (Juustoportti-tyyliin)



Tapahtumien kehittaminen
Ennakkokyselyn tulokset

e tarinalliset opaskierrokset (Kalevala, jattilaiset, kertomukset aiemmin
Laitilassa vaikuttaneista "varikkaista" henkilodista...)

e Ei mitaan keinotekoista "elamyskeskusta" valtatien varteen! W-
tehtaalla hienoa toimintaa. Torin aluetta kannattaa hyodyntaa
vakiotapahtumien kehittamisessa ja muutenkin. Tiihoselle lisaa
ulkotapahtumia Jazzkukon tyyliin.



Yritystoiminnan elinvoimaisuuden tukeminen

Lakeke ja Laitila visio tyOpajoista koottuja ideoita

e erikoisliikkeiden ja uusien yrittajien houkuttelu alueelle (“Wanted Laitila”
-kampanja)

e pop-up-ravintola-konsepti (tilat keskustaan)

e koulujen Business Race - teemaviikosta Laitilan yrittajien juhlaviikko

e |[isaa yhteistyota ja viestintaa yrittajien ja kunnan valille



Yritystoiminnan elinvoimaisuuden tukeminen
Ennakkokyselyn tulokset

e Puuttuvien palvelujen listaus ->esim. pesulapalvelut, seka yrityksille ja yksityisille.

e Keskustan tyhjien tilapankki, kaupunki (Ukipolis?) kokoaa yhden selkean

istan/nettisivun kaikista vapaista liiketiloista (kuvat, koko, hinta, yhteystiedot).

e pop-up vuokraus, 1-3 kk maaraaikaiset vuokrat edullisesti (esim. ensimmainen

Kuukausi -50 %).

e kaupungin toimintoja tyhjiin tiloihin, esim. pop-uppina

e Uusille palvelukokeiluille aloituspaketti: edullinen pop-up-tila + kaupungin
some-/lehtimainos + yritysneuvonnan tuki??

e Yhteinen kausimarkkinointi, esim. joulu, paasiainen, kesa, syysmyyjaiset -
suunnitellaan teemat yhdessa.

e Nuorten (kesa)yrittajyyden tukeminen (kioski, tapahtuma, palvelu), yhteistyo 4H




Tyopajaosuus



Menetelma

e Poydilla koonnit jokaisesta teemasta, 4 poytaa. Valitkaa Kirjuri.

e Keskustelkaa teemasta ja valitkaa 3 tarkeinta toteutettavaa toimenpidetta. Kirjoittakaa ne
tyjallelle paperille ja laittakaa tarkeysjarjestykseen (1. = tarkein jne).

e Tarkentakaa toimenpidetta, mita tehdaan ja millaisella aikataululla. Miettikaa myos, miten
yritykset sitoutetaan toimenpiteen toteutukseen.



Menetelma

e Seuraava ryhma voi jatkaa edellisen pohjalta tai lisata uusia toimenpiteita tai valita
kokonaan omat ehdotukset. Jokainen ryhma laittaa valitsemansa toimenpiteet
tarkeysjarjestykseen (1. - 3.). Poytakierros: n. 10 min per teema.

e | opuksi jokainen osallistuja saa 5 tarraa ja valitsee kaikista poydista 5 tarkeinta
toteutettavaa toimenpidetta (n. 10 min)

e Eniten kannatetuista ideoista alamme koostamaan LaitilaBIDin toimenpiteita.



Tulokset ja seuraavat askeleet

Tyopajan lopputulos:

e N. 12 konkreettista toimenpide-ehdotusta (TOP 3 jokaisesta
teemasta + henk. koht. aanestys)

e Ensimmaiset (tai kaikki) toimenpiteet kesalle 2026

e LaitilaBIDin suunittelutyoryhma kokoaa toteutussuunnitelman ja
budjetin.

e Ennen toteutusta ts ja budi aanestytetaan toimijoilla (esi-
tarkastetaan hankkeen ohryssa ja V-Sliitossa ennen aanestysta)



Miten tyo jatkuu?

e Paatetaan suunnitteluryhman jasenet. Nyt ilmoittautunut: Olli
Tamminen, Juha Rinne, Jukka Vehmas, Pauliina liskala ja Tapio

Heikkila, Oili

Kiveinen, Tiina

Kontra, Oskari Pilppula + Ukipolis ja kaupungin edustaja— sovitaan kokouksen

paivamaara nyt - seuraava slide

e Hanke selvittaa kulut toimintasuunnitelman tueksi

e Suunnitteluryhma koostaa napakan toimintasuunnitelman ja budjetin ja

tama aanestytetaan keskusta-alueen yrittajilla.

1Kun suunnitelmat saavat + 50% aanista lahdetaan toteuttamaan



Pienemman suunnitteluryhman kokoukset

e Pienemman suunnittelurynman jasenet: Olli Heikkila, Oili Tamminen, Juha
Rinne, Jukka Vehmas, Pauliina liskala ja Tapio Kiveinen, Tiina Kontra, Oskari
Pilppula+ Ukipolis ja kaupungin edustaja

e Paivamaarat:
© t0 8.1.2026 klo 14
o ti 3.2.26 klo 14



Arkkitehtiopiskelijakilpailu

e Julkisivuyhdistys - JSY ry voisi avustaa arkkitehti-kilpailun kanssa
o kontakti kaikkiin Suomen arkkitehtiopiskelijoihin
o jarjestavat kilpailun vuosittain
o taman vuoden kisa, jo paadtetty
e tulossa tapaaminen Laitilan kaupungin ja kilpailutuomareiden kanssa
e Hintahaarukka 5000 - 6000€
e Toteutus kevaalla 2027

e Mita evastyksia tahan?



Kunnan markkinointitoimenpiteet

e Juha-Matti kertoo, mita kunnassa ollaan tekemassa
markkinoinnin eteen
o kampanjat
o asukasmarkkinointi
o iltatorit?
o muut suunnitelmat?



Laitilan keskustan markkinointi

e Laitilan keskustan markkinointi:
o Kunnan markkinoinnista vastaava henkilo?
m Onko markkinointisuunnitelmaa?
. Onko markkinoinnin vuosikelloa?
o nakyvyys somessa
o nakyvyys kasitiella
= Kaupungin mainospaikat?
m Sulotekin “toteemi”?
e Laitilan keskustabrandin kehittaminen?

e Mita konkreettisia toimenpiteita tehdaan?



Tapahtumien markkinointi

e Laitilan vakiotapahtumien markkinointi:
o Kustaa Hiekka -kulttuuriviikko (tammi)
o Energiapaiva
o Munamarkkinat (kesa)

o Kesan torstai iltatorit

o Jazzkukko (heina)

o Oktoberfest (syys)

o Kurpitsapolku (loka)

o Laitilan kylien jouluseimet
o Joulukadun avajaiset

o Laitilan Uusi vuosi

e Miten markkinoimme tapahtumia?



Tilanne katsaus 31.3.2026

e Arkkitehtiopiskelijakilpailu
o selvitystyo jatkuu JSY ry:n kanssa
m onko taman tyyppinen case, heidan kilpailuunsa sopiva

e Laitilan keskustabrandin kehittaminen
o tyonimi “Meidan Laitila”
o palveluyrittajilta kysyttiin, onko idea hyva, 6 vastasi kylla



“Meidan Laitila” -

e aitilan keskustabrandin kehittaminen
o Tyonimi konseptille "Meidan Laitila".

e "Meidan Laitilalle” tehtaisiin kevyet nettisivut ja otettaisiin kayttoon
Facebook ja Instagram.
o Erityisesti somessa keskityttaisiin kaikkien yrittajien tuotteiden,
palveluiden ja tapahtumien markkinointiin.

e "Meidan Laitila” keskittyisi alueen kuluttajamarkkinointiin, suunnaten
markkinointia alueen asukkaille, matkailijoille ja tapahtumakavijoille.



“Meidan Laitila” -

e Hyodyntaisi markkinoinnissaan myos Laitilan kaupungin
tapahtumakalenteria (tapahtumakalenterin kayttoa boostattaisiin).

e Konseptin kautta voisimme yhdessa markkinoida Laitilan kauppoja,
nalveluita seka lukuisia tapahtumia.

e Palveluyrittajilta kysyttiin, 6 vastasi ja kaikki kannatti ideaa.

— Kilpailutetaan nettisivujen tekija (muutama tarjous jo on)
— Kilpailutetaan sivujen ja some kanavien yllapitajat?



Muut kehittamistoimenpiteet
markkinoinnin alla

Teemalliset opastuskierrokset
Vakiotapahtumien kehittaminen (oktoberfest)
Yhteinen brandi

Yhtenainen kausimarkkinointi

Yritysten esiintuominen somessa



Muut tyopajassa nousseet ideat?

Meijerin kehittaminen
Torialueen parempi hyodyntaminen

8-tien Showroom
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