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KustaviBIDissa kehittamisrahaa 15 000€

ranat kaytetaan matkailun edistamiseen



Aloitustilaisuus 22.10.2025

Seuraavalla slidella tyopajan tulokset
Kymmenen eniten pisteita saanutta ehdotusta



Ylateema

Viihtyisyys

Saavutettavuus

Markkinointi

Saavutettavuus

Tapahtumat

Tapahtumat

Toimenpide

Kyltit, merkit kuntoon

Infotaulut kuntoon
sisaantulovaylille

Visit Kustavi - nettisivut ja
esitteet

"Toteemi" keskustaan

Yhteispiknik torilla

"Kympin annos"-kierros
ravintoloissa

opasteet, yhtenadinen kyltitys,
saaristoilme

Harjula, Vuosniemi, Heponiemi,
keskusta. Kartta, jossa pisteina ajantasaiset
matkailupalvelut (kullakin
kesakaudella)

yritysten tiedot ja koko sivut
paivitettava, vanhan palveluesitteen uudistaminen
enemman matkailijoita
palvelevaan muotoon, vanhan esitteen ja uuden
brandiesitteen valimuoto

kunnon opasteet

pitkat péydat, syodaan yhdessa,
omat evaat, Kustavi-karnevaali



Markkinointi

Viihtyisyys

Saavutettavuus

Markkinointi

Tapahtumat

Viihtyisyys

Kustavi-ilmiot esille

Fyysinen karttataulu

Nakyva matkailuneuvoja

Ryhmamatkailijoiden
houkuttelu

Lasten kierros, kruunun
jalokivet

Keskustan perus siistiminen

yritykset ja kohteet nakyvilla

lilkkuva

oppaat opastamaan, markkinointia
erilaisille rynmille

matkailu-paketit, sis. Majoitus,
ruoka ja elamys

ennen sesonkia ja sesongin
aikana



Suunnitteluryhma kokoontunut 11.11.25, 18.2.26 ja 4.3.2025

Suunnitteluryhmaan saa kaikki halukkaat osallistua.

Ehdotetut toimepiteet ensimmaiseen hakuun:
1.Visit Kustavi -sivujen kehittaminen ja DataHub-integraatio

2. Kyltityskokeilu

3.Yhteisesite (repaisykartta)
4.Yhteistapahtumien markkinointi



1. Visit Kustavi -sivujen kehittaminen ja
DataHub-integraatio

Matkailijoiden tiedonhaku tapahtuu nykyisin paaasiassa
digitaalisissa kanavissa, ja ajantasainen tieto on
ratkaisevassa roolissa matkakohteen valinnassa. Visit
Finland yllapitaa DataHub-jarjestelmaa, joka kokoaa
matkailuyritysten tiedot yhteen kansalliseen tietokantaan.

Tausta:

Nykytilanteessa yritystietojen paivittaminen voi olla
hajanaista ja aikaa vievaa. Tiedot eivat valttamatta pysy
ajan tasalla useilla eri alustoilla.

Budijetti n. 2000 €.



1. Visit Kustavi -sivujen kehittaminen ja
DataHub-integraatio

Toimenpiteen sisalto:
e Rakennetaan DataHub-rajapinta Visit Kustavi -sivuille
e Yritykset paivittavat jatkossa tietonsa yhteen paikkaan (DataHub)
e Tiedot paivittyvat automaattisesti Visit Kustavi-sivuille
e Uusi tapahtumakalenteri integroidaan samaan kokonaisuuteen

~= Hyodyt matkailuyrityksille:

. e Vihemman manuaalista tyotad > yksi paivitys riittaa

e Parempi nakyvyys valtakunnallisissa ja kansainvalisissa
kanavissa

e Ajantasaiset tiedot lisaavat varauksia ja asiakastyytyvaisyytta

e Tapahtumat nakyvat laajemmin ja tavoittavat enemman kavijoita



2. Kyltityskokeilu

Fyysinen ymparisto ja opasteet ovat tarkea osa

matkai

ijan kokemusta, erityisesti saaristo-,

pyora- |

a autoilumatkailussa.

Tausta:
Nykyiset kyltit eivat valttamatta erotu tai

muodo

sta yhtenaista mielikuvaa Kustavista

matkailukohteena. Yhdistamalla kyltit ja

repaisy

kartta samalla ilmeella, tuoden mukaan

Kuningas Kustaan seikkailemaan Kustavissa,

tuomm

e leikkisyytta mukaan

matkailumarkkinointiin

Budjetti on 6000%€.




2. Kyltityskokeilu

Toimenpiteen sisalto:

e Uudistetaan keskeiset sisaantulo- ja opastekyltit
(Harjula, Vuosnainen, Inio) ja laajennetaan kyltitysta
uusiin kohteisiin (Brando, Heponiemi ja keskusta)

e Mahdollistetaan yrityksille yhtenaisen ilmeen mukaiset
omat kyltit (omakustanne)

e QOtetaan kayttoon visuaalinen hahmo, “Kuningas Kustaa”,
kartassa ja muussa viestinnassa.

Hyodyt matkailuyrityksille:
e Parempi loydettavyys > asiakkaat loytavat yritykset
helpommin.
e Yhtenainen ilme vahvistaa aluebrandia.
e Lisaa impulssipysahdyksia ja ohikulkijoiden
asiakkuuksia.
e Yritykset hyotyvat yhteisesta visuaalisesta identiteetista.




3. Yhteisesite (repaisykartta) (toteutetaan

mahdollisesti seuraavalla toimenpidekierroksella)

Vaikka digitaalisuus kasvaa, fyysiset esitteet ovat edelleen keskeinen tyokalu
matkailijoille paikan paalla.

Tausta:

Kustavista puuttuu talla hetkella yhteinen esite, jossa alueen palvelut ja
yritykset esitellaan kokonaisuutena.

Toimenpiteen sisalto:
e Toteutetaan kaksipuoleinen repaisykartta
e Yhdistetaan visuaalisesti kyltityksen kanssa (Kuningas Kustaa -teema)
e Kootaan yritykset, nahtavyydet ja palvelut samaan materiaaliin.

Hyodyt matkailuyrityksille:
e Lisaa nakyvyytta erityisesti spontaanisti liikkuville matkailijoille
e Kannustaa pidempaan viipymaan alueella
e Ohjaa asiakkaita useampaan kohteeseen (ristiinmyynti)
e Helppo jakaa majoituspaikoissa, satamissa ja tapahtumissa

Budjettin. 1 000€.



4. Yhteistapahtumien markkinointi

Yhteistapahtumat luovat elavyytta ja syita saapua alueelle tiettyna
ajankohtana.

Tausta:

Yksittaisten yritysten on usein vaikea saavuttaa laajaa nakyvyytta
yksin. Yhteiset tapahtumat kokoavat kysyntaa ja lisaavat alueen
vetovoimaa.

Toimenpiteen sisalto:
e Markkinointimateriaalien tuottaminen (digitaalinen ja printti)
yhteiseen markkinointiin
o esim. Yhteispiknik, Illallinen tahtitaivaan alla

Hyodyt matkailuyrityksille:
e |isaa asiakasvirtoja ja pidentaa sesonkia
e Vahvistaa alueen tunnettuutta elamyksellisena kohteena
e Tuo lisamyyntia majoitukseen, ravintoloihin ja ohjelmapalveluihi

Budjetti on 1 000€.



5.Budjetti

DataHub & verkkosivut: 2 000 €
Kyltityskokeilu: 6 000 €
Yhteisesite: 1 000 €
Tapahtumamarkkinointi: 1 000 €

Yhteensa 10 000€




Seuraavat stepit

Esitetty toimintasuunnitelma esihyvaksynnassa Varsinais-Suomen
liitossa (rahoittaja)

Taman jalkeen KustaviBID-jasenille (yrittajat, yhteisot) aanestykseen

Kun 50 % aanestaa kylla — toteutetaan toimenpiteet
(kilpailutus)

Syksylla 2026 - kevat 2027 paatetaan minne loput rahat kaytetaan



6. Yhteystiedot

Las Palmas - Lounaiskulman matkailu- ja palveluklusterihanke
Ukipolis Oy

projektipaallikko Soile Vahela, 044 773 2219,
soile.vahela@ukipolis.fi

projektikoordinaattori Anni Kauppila, 044 773 2214,
anni.kauppila@ukipolis.fi

VAKKA-SUOMEN KEHITYSKESKUS

UKIPOLIS
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